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КОНСПЕКТ ПО ОСНОВИ НА ВРЪЗКИТЕ С ОБЩЕСТВЕНОСТТА (част 2) 

 

1. Видове основни техники на връзките с обществеността. 

2. Същност и елементи на новината – PR аспекти. 

3. Видове новини. 

4. Същност на прессъобщението (news release). 

5. Структура на на прессъобщението (news release). 

6. Елементи на прессъобщението (news release). 

7. Принципи и правила за изготвяне на прессъобщение (news release). 

8. Структура и съдържание на портфолиото на организацията 

9. Факт-лист и информационна справка (бекграунд).  

10. Годишният отчет и биографията като форми за PR.  

11. Съдържание на комплекта материали за медиите (press kit). Съдържание на 

дигиталния формат. 

12. Същност и разновидности на пресконференцията. Дигитални аспекти.  

13. Характеристики на предварителния етап при организиране и провеждане на 

пресконференция.  

14. Същински етап при провеждане на пресконференция.  

15. Заключителен етап при провеждане на пресконференция. 

16. Интервю – същност и предимства (PR-аспекти). 

17. PR и медии - основни принципи на взаимоотношение. Работен план.  
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