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Конспект: 

1. Същност и специфики на медийния мениджмънт. 

2. Същност и функции на медийната организация като обект на управление. 

3. Пазарно и непазарно обкръжение на медийната организация. 

4. Контролируеми и неконтролируеми фактори на медийното обкръжение. 

5. Планирането като процес в медийната организация – определяне на мисия, пос-

тавяне на цели и разработване на планове за постигането на медийните цели. 

6. Модели за структурна конфигурация в медиите. 

7. Видове цели и значението на целеполагането в медийната индустрия. 

8. Редакционен мениджмънт – понятие. Теоретично обяснение на дейностите в ме-

дийната редакция. 

9. Процесът на вземане на решения в медийната организация. 

10. Управление на човешките ресурси в медиите. 

11. Модели за мотивация на журналистите. 

12. Редакционна йерархия. Особености на редакционните структури в печатните и 

електронните медии. Мултимедийната редакция. 

13. Значение на маркетинга в управлението на медийната организация. 

14. Специфики на медийния продукт. 

15. Маркетингови проучвания в медиите за вземане на решения. 

16. Специфика на комуникационния микс в медиите. 

17. Българските обществените доставчици на медийни услуги – мисия, задачи и ръ-

ководни принципи. 

18. Регулация на медийната дейност в Република България. Съвет за електронни 

медии. 

19. Регулация на дейността на медиите при отразяване на предизборни кампании. 

20. Европейска регулаторна рамка в областта на аудио-визуалните медийни услуги. 

Директива за аудио-визуалните медийни услуги (ДАВМУ). 

21. Медийна саморегулация. 
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