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Дисциплина: 

Политическа комуникация и изграждане на имидж  

 

Конспект: 

 
1. Дефиниране на политическата комуникация 

2. Участници в процеса на политическа комуникация 

3. Роля на медиите като посредник в процеса на политическа комуникация 

4. Функции на политическата комуникация 

5. Политическата комуникация като убеждаваща комуникация. Формулата RACE 

6. Техники в процеса на политическа комуникация 

7. Произход на политическата пропаганда и начини на разпространение  

8. Предизборната манипулация като разновидност на политическата пропаганда 

9. Специфика на политическия език 

10.  Характеристика на политическата публична реч 

11.  Невербални средства в политическата комуникация 

12.  Парламентарна реторика 

13.  Класификация на ораторските изяви 

14.  Същност и дефиниране на политическия имидж  

15.  Видове политически имидж 

16.  Стратегии на политически имидж  

17.  Модели на политически имидж 

18.  Етапи при формиране на политически имидж 

19.  Класически техники при формиране на политически имидж 

20.  Съвременни техники при формиране на политически имидж 

21.  Специфика на предизборната кампания 

22.  Особености на политическия мениджмънт 

23.  Етапи на предизборната кампания 

24.  Същност и видове политическа реклама  

25.  Аспекти на политическия PR 
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