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КОНСПЕКТ  

КОМУНИКАЦИИ И ВРЪЗКИ С ОБЩЕСТВЕНОСТТА  

 

1. Същност и значение на комуникацията  

2. Потребности от комуникация 

3. Модели на комуникация (основен реторичен модел, модел на Ласуел, модел 

на Шенън и Уивър) 

4. Елементи на комуникационния процес 

5. Вербална комуникация 

6. Невербална комуникация 

7. Върешноличностна, междуличностна и масова комуникация 

8. Главни функции на организационната комуникация 

9. Основни принципи при изготвяне на документ 

10. Структура на нивата на аргументите 

11. Дефиниране на PR. Развитие на технологията и съвременни тълкувания на 

PR  

12. Модели на PR на Груниг и Хънт  

13. Стратегически PR функции 

14. Тактически PR функции 

15. Организационен профил на PR-мениджъра 

16. Функции на медиите 

17. Новината - същност и специфика. 

18. Твърди и меки новини 

19.  Темите, които по-лесно стават новини 

20. Същност на прессъобщението 

21. Основни елементи на прессъобщението 

22. Пресконференцията – същност и особености 

23. Предварителни организационни стъпки при организиране на 

пресконференция 

24. Текущи организационни стъпки при провеждане на пресконференцията 



25. Последващи стъпки след пресконференцията 

26. Изготвяне на комплект материали за медиите (медия папка).  
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