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КОНСПЕКТ ПО СТРАТЕГИИ И ТАКТИКИ НА ВРЪЗКИТЕ С 

ОБЩЕСТВЕНОСТТА 

 

1. Дефиниране на процеса на управлението на пъблик рилейшънс. 

2. Същност и значение на анализа на ситуацията. 

3. Анализ на социалния контекст. 

4. Анализ на организация.  

5. Същност и видове публики. 

6. Характеристики на публиките. 

7. Анализ на конкуренцията. 

8. Видове публики в PR. 

9. Анализ на медийната среда. 

10. Компоненти на медия картата. 

11. Дефиниране на PR проблем. 

12.  Роля на изследването в PR. 

13. Видове изследвания в PR. 

14. Същност на планирането в PR.  

15. Дефиниране на PR кампанията. Дигитални измерения. 

16. Основни компоненти на планирането на PR кампанията. 

17. Видове PR кампании.  

18. Структура на план за PR кампания. 

19. Ефективност и оценка на PR кампанията. 

20. Същност на корпоративната отговорност. 

21. Характеристики на комуникационния мениджмънт. 
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