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Дисциплина 

Медиазнание 

Конспект 

 

1. 1. Генезис на комуникационния процес в медиите. Трансформации в медиасферата. 

Медиите в контекста на НИТ 

2. Медии и социална реалност. Тенденции в развитието на медиите. Особености на 

видовете медийни канали. 

3. Функционални роли в медийната система. Медийни модели според функцио-

налните роли. 

4. Функции и дисфункции на медиите. Критерии за медийна ефективност.  

5. Особености на медийната информация. Журналистическата гледна точка. 

6. Пазарна ориентация на новините. 

7. Информация. Информация и информираност.  

8. Критерии за информационни стойности. Дезинформация.  

9. Структура и елементи на новините. Видове новини. Новини и изкуствен инте-

лект 

10. Информационни медийни формати.  

11. Инфотейнмънт и PR. Инфоснакинг. Особености на медийното потребление. 

12. Протекция на информацията в професионалните взаимоотношения на пиара с 

медиите 

13. Проверка на факти в дигитална среда 

14. Същност и PR-значение на новинарския агрегатор.   

15. Новите медийни аудитории - видове и характерологични особености. Българска-

та медийна аудитория. 

16. Специфики на интерактивната медийна комуникация. Идентичност на публики-

те в дигиталния свят 

17. Трансформации в медийното предлагане. Easy-вълната, burnout-аудиторията и 

user-friendly форматът. Нови медийни подходи 

18. Мултимедийната редакция и взаимоотношенията й с PR -практиката. 

19. Социално-семантичната журналистика в социалните мрежи – проблеми на ме-

нажирането на комуникацията за PR-цели. 

20. Същност и особености на бранд-журналистиката 

21. GDPR-правила за работа с чувствителни данни в медийната среда 

22. Корпоративният PR в медиите. Закони на корпоративното публикуване за PR-

цели. 

23. Модели на взаимоотношения с медиите при криза. 

24. Медийни и политически елити. Роля и позициониране на медиите. 

25. Apps-комуникацията и SoLoMo-комуникацията – дигитални медийни формати. 

Същност,  специфика и значение за PR –практиката. 

26. Медийни дигитални перспективи. Правила за боравене с компресирана инфор-

мация 

27. Нови тенденции в медийните съдържания за PR-цели 
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