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КОНСПЕКТ 
НОВИ ИНФОРМАЦИОННИТЕХНОЛОГИИ В PR 

 
1) Развитие на електронните комуникации - исторически преглед, основни понятия, 

основни принципи.  
2) Компютърни мрежи – определение, протоколи. Видове КМ.  

3) Локални мрежи – предназначение, видове, компоненти.  
4) Топология на локалните мрежите – определение, видове, предимства и недостатъци. 

5) Спътник – определение, видове, орбити. Сфери на приложени на спътниковата 
комуникация. 

6) Основни компоненти на VSAT системите. Принцип на работа. Предимства. 
7) Интернет. Основни исторически моменти. Организация и структура. 

8) Развитие на Уеб пространството. Сравнение между Уеб 1.0 и Уеб 2.0. 
9) Начини за свързване към Интернет – техническа реализация, характеристики, 

предимства и недостатъци. 
10) Адреси в Интернет – правила и принципи на формиране, видове, DNS. TCP/IP. 

11) Предимствата на Интернет пред традиционните СМК. Характеристики на 
електронните издания. 

12) Правила за онлайн комуникация. 

13) Параметри на интернет публиките. Определяне на целевите групи. 

14) Електронна поща - предназначение, видове, предимства. Възможности за PR чрез e-
mail. 

15) Проектиране на сайта. Изисквания към началната страница. 

16) PR цели и задачи пред сайта.  

17) Характеристики на страницата за медиите. 
18) SEO - цели, избор на стратегия, техологични съображения. Ключови етапи и 

измерване на ефективността 

19) RSS – същност, значение на дейността за PR. 
20) Същност на социалните мрежи. PR технологията в социалните мрежи 

21) Бази от данни – определение, потребители, видове. Създаване на онлайн БД. 

22) Видове и характеристики на онлайн БД. Тенденции за развитие. 
23) Система за управление на БД – определение, основни понятия, възможности. 

24) Архитектура и интерфейс на СУБД. 
25) Информационно обслужване чрез Интернет. 
26) Правни аспекти на използването на информация, публикуван в Интернет. 
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