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Дисциплина „МЕТОДИ ЗА ИЗСЛЕДВАНЕ НА КОМУНИКАЦИИТЕ” 

ВЪПРОСНИК 

1. Същност, функции, особености на научното изследване. Критерии за научност 

2. Мултидисциплинарност в изследването на комуникациите 

3. Цели на изследването на комуникациите. 

4. Разработване на концепция, процедура и методика на изследването 

5. Изследователски обекти в сферата на масовата комуникация 

6. Комуникацията като обект на емпирично изследване 

7. Теоретично и емпирично равнище на изследване 

8. Дефиниране обекта на изследването. Предмет и обект на изследването. 

Генерална съвкупност и обхват на проучването. 

9. Специфика и познавателни възможности на количествените методи за 

изследване на комуникациите 

10. Изследвания на общественото мнение – същност и специфика 

11. Анкетните методи като инструмент за изследване на комуникацията 

12. Достоверност и представителност на емпиричната информация. Извадки, видове 

извадки 

13. Теоретичен модел и операционализация на понятията, изследователски хипотези 

14. Скалиране, въпросници, видове въпроси 

15. Емпирични статистически разпределения 

16. Анализ и интерпретация на резултати от емпирично социологическо изследване. 

Възможности за грешки и подвеждащи изводи. Принципи на съпоставимост на 

емпирични изследвания и сравнимост на резултати. 

17. Знаци и знакови системи – същност и значение за изследователската практика 

18. Сегментиране на медийната аудитория 

19. Рейтинг (оценяване). 

20. Същност на качествените методи за изследване на комуникацията 



21. Обсервационни методи. Полево наблюдение. Включено  наблюдение 

(наблюдение с участие) 

22. Интервю – стандартизирано,журналистическо, дълбочинно, фокусирано 

23. Фокус-групи, същност и приложение 

24. Психосемантични методи за изследване на комуникациите – понятие за 

семантично поле, семантичен диференциал, метод на полярните профили 

25. Контент-анализ, същност, разновидности приложение 

26. Емпирични изследвания на Интернет-комуникациите 
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